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摘    要 

高校推进品牌建设以及校园文化视觉化建设的时候，动漫形象因为传播能力

强、容易让人产生情感共鸣，渐渐变成了校园 IP 设计里很常用的形式。本文以

广东创新科技职业学院的校花禾雀花作为设计原型，用到文献研究、案例分析、

设计实践这几种方法，找出了动漫形象在校园 IP 设计里的具体应用路径。文章

先明确了校园 IP 形象、动漫形象设计、Q版风格的核心概念，整理了国内做得

好的校园 IP 案例的共同特点，提炼出禾雀花本身的视觉特点以及它承载的文化

内涵。之后设计环节以“文静校花”做整体定位，用3头身的Q版拟人化设计手法，

完成了“禾雀花灵少女”IP 的核心形象、三视图、表情包、3D渲染效果还有多

个不同场景下的外观设计，搭起了一套完整的 IP 视觉体系。本文总结出校园 

IP 设计的五项关键内容，分别是锚定本土文化符号、强化拟人化情感表达、贴

合年轻群体审美、融入学校办学理念、拓展全场景衍生应用。实践结果可以证明，

把动漫形象和校园文化结合起来，能够打造出辨识度更高、大家认同感更强的 

IP 形象，也能给高职院校的校园 IP 设计工作，给出有用的理论参考，还有可

以直接落地的实践参考方案。 
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第1章 第一章  绪论 

1.1 研究背景义 

高校在做品牌化建设的时候，校园 IP 形象一般会被当成重要的视觉符号和

文化载体，它可以起到传递办学理念、凝聚校园情感、塑造独特辨识度等多个作

用，现在 Z 世代慢慢成了校园里的主体人群，本身兼具趣味性和传播力的动漫形

象，也就逐渐成了输出校园文化的优先选择，广东创新科技职业学院将禾雀花定

为自家学校的校花，禾雀花本身有独特的外形，也有丰富的文化内涵，这些内容

都给校园 IP 的创作给出了很好的天然素材。本次研究把动漫形象的设计方法和

校花文化结合起来，做出了有辨识度、能唤起大家情感共鸣的校园 IP，这就是

本次研究需要解决的主要问题。 

1.2 研究目的与意义  

有研究者探索了动漫形象设计在校园 IP 里的应用路径，他们以禾雀花为原型做

了拟人化的 Q 版 IP 设计，这项研究能给高校校园文化的视觉化建设给出可用

的实践参考。相关研究从理论层面丰富了校园 IP 形象设计的研究维度，给自然

意象结合动漫拟人的设计模式给出了扎实的理论支撑。在实践层面，这项研究打

造出贴合校园气质的原创 IP，提高了师生对校园文化的认同感，也增强了校园

文化的传播能力，给后续的文创产品开发工作打下了坚实基础。 

1.3 研究方法与内容 

本次研究用到了文献研究、案例分析以及设计实践三种常用方法，梳理了校

园 IP 和动漫形象设计相关的理论基础，分析了多个成熟的校园 IP 实际案例，

还完成了以禾雀花为原型的 Q 版动漫 IP“禾雀”的完整设计流程，以及多方向

的应用拓展工作。 
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第2章 相关理论与案例分析 

2.1 核心概念界定  

校园 IP 形象，是以高校文化为核心，利用视觉形象承载办学理念、校园精

神以及地方特色的品牌符号，还具备情感连接以及商业开发的潜力。 

动漫角色形象设计，一般是用拟人、夸张这类创作手法，塑造出性格特点突

出、让人一眼就能记住的角色形象，同时兼顾了艺术美感和传播效果。 

Q 版风格一般会简化人物的比例，大多做成 2-3 头身，主要突出可爱软萌的

特点，降低大家看懂画面的难度，提高受众对作品的好感。 

2.2 优秀校园 IP 案例分析  

选取国内高校比较有代表性的 IP，比方说华南理工大学的“华小工”、深

圳大学的“深小荔”展开分析，总结出它们共通的设计逻辑。 

原型取材：全部来自学校里的标志性符号，比如植物、建筑、校训这些，

本身就有很高的辨识度。 

拟人化表达：就是把自然景物、建筑这类意象改成类似人的样子，给它们

加上性格和相关故事，让内容和读者的情感联结更强。 

设计风格适配：一般会选用 Q 版或者扁平化的设计，更符合年轻人的审美

偏好，也方便在不同场景传播，还能衍生出更多周边产品。 

文化传递：利用形象细节与相关设定，传达高校的办学理念和校园精神。 

2.3 禾雀花的文化与视觉价值  

生物学特性：禾雀花是一簇一簇垂挂生长的，花瓣颜色从浅到深呈现淡紫色

的渐变，形态灵动得就像真的小鸟一样，有着独特的样子，很好辨认。 

文化象征意义：在大学校园这个环境里，禾雀花被定为“校花”，它代表着

年轻人的青春活力、宁静美好的生活状态，还有源源不断的生命力，刚好和大学

培养人才的氛围，以及学生群体的精神特点符合。 

 



广东创新科技职业学院2026届毕业设计（论文） 

 3 

第3章 “禾雀”IP 形象设计实践征 

3.1  设计定位与理念  

核心定位：围绕“文静校花”这个主题，设计出清新柔美、带着梦幻感的Q

版花灵少女形象，来传递宁静又美好的校园氛围。 

设计理念：把校花作为核心设计主题，打造出清新、柔美、梦幻的 Q 版花

灵少女形象，传递出宁静美好的校园整体氛围。设计者把本校校花禾雀花的簇状

垂挂、淡紫渐变这些生物特点，和青春、宁静这类文化象征当成两条主要设计线

索，搭建出完整的花灵拟人化角色。设计者用拟人化的手法把禾雀花变成具体的

少女形象，突出了形象清新、柔美、梦幻的特质，同时把校园文化里校花的象征

意义融入到形象设计当中，传递出宁静美好的校园氛围。整体设计风格简洁又不

缺细节，同时拥有拟人化的生动感和艺术化的美感，让最终的设计成果和文静校

花的主题定位充分契合。 

3.2  形象设计流程 

3.2.1  原型提取与元素转化  

颜色：提取禾雀花的淡紫渐变作为主色调，搭配白色、浅绿，营造出清新梦

幻的感觉。 

原本是一簇簇垂挂下来的花瓣，把这个形态改成了发饰的样子，还加了翅膀

元素配合“花灵”的设计，整体就显得轻巧又灵动。 

比例：做成 3 头身的 Q 版比例，简化肢体的结构，把圆润可爱的面部特征凸

显出来。 

3.2.2 角色设定完善  

基本信息：名字叫“禾雀”，生日是 9 月 16 日，星座是处女座，性格偏文

静内向，平时喜欢养花、出门旅行，正好符合“宁静校花”这个人设标签。 

视觉细节设计：人物做了短发造型，刚好贴合校园里青春活泼的感觉，发丝

之间点缀了禾雀花和绿叶，搭配白色连衣裙还有翅膀，更能突出花灵的特点，

wink 的表情也把角色活泼灵动的感觉传出来了。 
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3.2.3 三视图与表情拓展 

设计人员已经画好了这个 IP 形象正面、侧面和背面的三视图，确保从不同

角度看过去，形象的造型不会走样。除此之外，设计人员还设计了包括爱心、震

惊、比心、耍酷等情绪在内一共 8 组表情包，给角色增加了更多表达情绪的方式，

也让这个 IP 形象能更好适配各种社交传播里的使用场景。 

3.2.4  3D 渲染与外观拓展 

先把原本的 2D 形象处理成 3D 模型再加渲染，让成品有立体质感，能给之后

做手办以及相关周边开发打下基础。 

设计适配不同场景的外观：日常款裙装、职业款白大褂（符合职业院校的属

性要求）、艺术风格裙装，以此提高这个 IP 在不同场景下的适配能力。 

3.3 设计成果呈现 

最终做出来“禾雀”IP 一整套完整视觉设计，包含核心形象、三视图、表

情包、3D 渲染图、外观拓展以及商品应用的实例，整理出一套成体系的校园 IP 

设计方案。 
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第4章 动漫形象在校园 IP 设计中的运用策略总结 

4.1 原型选择：锚定校园文化符号  

校园 IP 的核心生命力，本质上来自大家对本土文化的认同，设计时最好优

先选校园里有标志性的元素，比如校花、校树、特色建筑、校训这些当成设计原

型，这样才能保证做出来的 IP 本身就有足够辨识度，也能让大家产生情感连接。 

4.2 拟人化表达：赋予角色情感与性格  

用拟人化手法把自然或者建筑意象改成人物形象，给这些形象加上具体的性

格、爱好和故事，让 IP 从单纯的“视觉符号”变成大家的“情感伙伴”，提高

师生的代入感和认同感。 

4.3 风格适配：契合目标受众审美 

面向校园里的主要群体也就是学生群体，大多选 Q 版、扁平化这类比较简单的

设计风格，能降低大家识别设计的精力消耗，突出可爱、软萌的特点，不管是社

交平台传播还是做成文创周边都更方便。 

4.4 文化传递：融合办学理念与校园精神 

在形象细节和人物设定里融入高校的办学理念、校园文化内容，让 IP 变成

校园精神的可视化载体，做到“颜值”和“内涵”的统一。 

4.5 衍生拓展：构建全场景应用体系 

围绕核心 IP 开发表情包、文创产品、3D 周边等内容，可以拓展更多使用场景，

做到让校园文化通过多种渠道传播出去，提高 IP 的商业以及文化价值。 

 

 

  



广东创新科技职业学院2026届毕业设计（论文） 

 6 

第5章 IP 设计对校园文化与品牌建设的影响 

成功设计并广泛应用的校园 IP 形象，可以从文化传播、品牌塑造、情感认

同、文创发展四个方面，给高校品牌建设和校园文化建设带来积极深远的影响。

设计者用动漫形象打造出的校园 IP，有着视觉辨识度高、风格偏向年轻化、传

播门槛低等诸多特点，这些特点能明显提高校园文化的传播力和辨识度，让 IP 

形象能快速在师生、校友还有社会公众当中留下深刻记忆点，还能把抽象的校园

精神转变成能被感知、方便传播的视觉符号，有效扩大了学校的品牌影响力。拟

人化和萌系化的 IP 形象，拉近了和学生之间的心理距离，让学生从被动接受校

园文化变成主动喜爱校园文化，也增强了学生对学校的认同感、自豪感和凝聚力，

让校园整体文化氛围变得更好。完整的 IP 形象系统，统一了校园活动、文创产

品、新媒体宣传、环境装饰等各类视觉表达，能慢慢建立起规范统一的特色校园

品牌形象，有效提高了高校品牌的专业性和完整性。成熟的 IP 形象还能开发出

表情包、周边产品、数字内容、主题活动等多样的衍生内容，顺利做到了校园文

化向商业化、生活化的转化，不仅丰富了校园文化的体验感，也给校园文化的长

期发展创造了条件。把动漫设计、拟人化手法、自然文化符号融入校园 IP 设计

后，给高职院校的校园品牌视觉建设给出了可复制、可推广的建设模式，也持续

促进校园 IP 设计朝着更年轻化、趣味化、专业化方向发展。 
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第6章 第六章  校园 IP 形象设计未来发展趋势 

6.1 中国传统文化设计在国际设计领域的地位  

未来校园 IP 会被广泛用到 AI 辅助设计、3D 建模、AR/VR、动态表情、虚

拟直播等各类数字技术里，原本静态的 2D 形象会慢慢升级成动态化、立体化、

可交互的全新样子。AI 技术可以快速生成角色变体、表情包还有场景插画，AR 

技术能把 IP 形象直接放到校园实景里展示，这样一来，师生跟 IP 之间的互动

体验得到增强，文化符号的科技感和传播力也有了明显提高。 

6.2 人格化与故事化成为核心竞争力 

IP 设计会逐渐从单一的视觉符号，变成有性格、有故事、有完整世界观的

文化符号形象。设计人员会不断完善角色的背景、情感设定还有成长故事，打造

出贴近 Z 世代学生的校园伙伴形象，增强角色和受众之间的情感共鸣还有身份认

同，让 IP 从只能被动展示的符号，变成可以主动吸引人群、做到自发传播的校

园形象代表。 

6.3 风格多元融合，审美更贴合年轻群体 

只做单一 Q 版或者扁平化风格的设计，慢慢会往国潮、治愈、甜酷、复古未

来等多种风格融合的方向走。设计人员会更在意作品的高级感、细节质感和颜色

搭配，在保留校园气质的同时贴合现在流行的审美，让设计出来的形象更适合短

视频、社交头像、手机壁纸这些年轻用户常用的场景，提高大家对 IP 的好感度，

也让大家更愿意主动传播这个 IP。 

6.4 全场景体系化运营，IP 深度融入校园生活 

校园 IP 的应用范围不会只局限在文创周边这一块，设计者会把 IP 形象延

伸到校园活动、新媒体宣传、校园景观、教学辅助、迎新毕业、虚拟形象代言等

更多场景里，还会搭建出核心形象、动态表情、场景造型、限定皮肤、系列文创

互相衔接的完整视觉体系，这样一来，校园品牌统一化、规范化、持续传播的目

标也能更好地达成。 
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6.5 跨界联动与市场化延伸，价值持续放大 

校园 IP 会逐步往校企合作、非遗融合、校友共创、跨校联名等多样的发展方向

走，还会拓展出手办、盲盒、数字藏品、主题快闪店这类全新的经营形式。设计

和运营人员借助线上线下结合的全渠道运营方法，打通文创电商、直播带货、私

域社群等销售渠道，让 IP 的文化价值与市场价值都得到双向提高，建立起长期

稳定的 IP 生态。 

6.6 本土化与特色化更加鲜明，避免同质化 

之后做 IP 设计的时候，设计者会深入挖掘校花、校树、地域文化、学科特

色、校史故事这些独有的校园资源，也能更好地坚持“一校一品”的差异化发展

方向。设计者会把学校专属的文化符号当成设计的基础，打造出根本没办法复制

的原创 IP 形象，校园自身的辨识度会得到明显提高，也能有效避开“千校一面”

的设计问题。 

 

6.7 可持续迭代与用户共创机制常态化 

做校园 IP 设计的人会给它设置动态更新的机制，会跟着节日、校园活动、当下

流行趋势的变化，推出对应的限定造型，还会通过投票征集、征集作品、鼓励大

家二次创作等方式，让老师和学生也一起参与到 IP 的创作里，这些做法能让 

IP 一直保持足够的新鲜感，一直有活力。IP 核心的人物设定和基础的视觉设计

会保持稳定不变，只是外在的呈现形式会灵活调整更新，这样就把“守住核心再

创新”的设计思路落实到位，也能有效延长 IP 整体的使用时间。 
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第7章 结  论 

本文以动漫形象在校园 IP 形象设计里的应用为主题展开探究，拿广东创新

科技职业学院禾雀 IP 的设计实践当作具体例子，整理出校园 IP 设计的逻辑、

常用方法还有实际应用的路子。研究结果表明，以校园独有的文化符号做原型，

用动漫拟人化当创作手法，用 Q 版风格做呈现形式的设计方法，能够把自然意象、

校园精神还有年轻人的审美习惯有效结合在一起，做出同时拥有视觉美感、情感

共鸣以及传播价值的优质校园 IP。 

借助禾雀 IP 完整的设计实践可以发现，设计人员选中了校花禾雀花这一独

有的文化符号，提取它的外形、颜色和文化内涵做拟人化处理，之后再给这个角

色设定清楚的性格、做出特点鲜明的视觉设计，就能让 IP 形象自带辨识度，也

更容易让校内师生产生归属感。同时，贴合 Z 世代审美的 Q 版轻量化设计、给不

同场景做不同外观拓展、搭配表情包这类衍生设计，都能明显提高 IP 的传播效

果和实用程度，让 IP 能真的为校园文化传播和校园品牌建设出力。 

这次研究验证了，把动漫形象用到高职院校 IP 设计里是可行的，而且优势

很突出，研究总结出原型选择、拟人化表达、风格适配、文化传递、衍生拓展这

五大策略，可以给同类院校做校园 IP 设计给出参考。以后数字技术会一直发展，

校园文化建设也会不断推进，校园 IP 会朝着故事性更强、交互性更好、更体系

化、场景化的方向发展，慢慢融入日常校园生活，把学校的办学理念传递出去，

把师生的情感凝聚起来，最终会变成高校品牌建设里不能缺少的重要部分。 
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第8章 致  谢 

这篇论文完成的整个过程里，我得到了好多人的支持和帮忙，在这里我要向

所有帮过我的人说一声最真诚的谢谢。要谢谢我的指导老师，在写论文的全过程

里，老师给了我非常细致的指导，也耐心给我讲解，老师提出的专业建议，让我

在做研究、写文章的过程里一点点不断成长。然后我要谢谢我的家人和朋友，在

我准备学习、写论文的这段时间里，他们一直理解我、陪着我，他们的支持也是

我能写完这篇论文很重要的动力。还要谢谢那些给这次研究提供资料、提供相关

信息的机构和个人，这些资料和信息给论文顺利写完搭好了必要的基础。正是靠

着这么多人的帮忙，我才能顺顺利利写完这整篇论文，在这里再次向所有给过我

帮助的人，表示我的感谢。 

。 
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