广东创新科技职业学院2026届毕业设计说明书

摘  要

本设计聚焦高端消费市场，打造可变形碳纤维平衡车，融合日常代步与娱乐功能。以功能融合为理念，打破平衡车与卡丁车边界，借机械结构实现形态切换，满足多样场景需求；以碳纤维为核心材料，利用其高强度、低密度特性，减轻重量、提升便携性与操控性，赋予产品高端质感。

形态设计上，平衡车形态小巧流畅，适配城市通勤；卡丁车形态展开座椅、方向盘等，营造驾驶氛围。结构设计包含折叠式变形机构与碳纤维主体，保障形态切换稳定及产品性能。功能实现方面，高性能电动驱动适配不同形态动力需求，多重安全防护保障使用安全。
创新点在于首创可变形设计，拓展使用场景；深度融合碳纤维材料与工艺，树立应用标杆；精准洞察需求，拓展个人移动工具边界。市场定位高端消费群体，具备高附加值与利润空间，可引领行业潮流，推动绿色出行与产业创新，为个人移动工具发展提供新思路，开启代步娱乐融合的新生活方式。
关键词：平衡车设计；碳纤维；卡丁车；代步工具；日常娱乐；高端产品
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第一章  引言

在科技驱动消费升级的当下，个人代步工具不断迭代，用户对产品多功能性、体验感及品质的需求愈发多元。本“可变形碳纤维平衡车”设计，聚焦高端消费场景，以“百变潮玩，一车多趣”为核心创新点展开探索。

传统平衡车与卡丁车功能相对单一，难以同时满足日常通勤的灵活需求与休闲娱乐的驾驶乐趣。而碳纤维材料凭借高强度、低密度、高质感的特性，为产品突破提供了可能。本设计巧妙构建可分离式结构，卡丁车形态下，凭借座椅、方向盘等组件营造沉浸式驾驶体验；通过机械拆分，前后支撑可快速转化为两台独立平衡车，适配城市短途代步场景，让消费者在不同使用情境中，灵活切换体验，感受两种工具的独特魅力。

从设计理念看，既呼应了高档消费群体对新奇、高品质产品的追求，又以功能融合拓展个人移动工具的边界。借由碳纤维的应用，在保障性能的同时赋予产品高端视觉与触觉标识。期望通过本设计，为个人代步工具的创新发展提供新思路，让“百变潮玩，一车多趣” 的体验，成为连接日常通勤与休闲娱乐的纽带，满足用户对多元、优质出行及娱乐生活的向往，推动新型代步工具在高端消费市场的探索与实践。
1.1产品名称，主要功能，设计目的
产品名称：平衡车设计
主要的功能是：可以将卡丁车的前后两支撑整体分离，形成两台平衡车。
设计目的是：通过机械拆分，前后支撑可快速转化为两台独立平衡车，适配城市短途代步场景，让消费者在不同使用情境中，灵活切换体验，感受两种工具的独特魅力。
1.2产品功能、结构、形态、色彩等特征设计
功能设计。聚焦 “一车多趣”，创新可分离式核心功能。卡丁车形态下，满足户外娱乐竞速需求，提供沉浸式驾驶体验；通过机械结构拆分，前后支撑可快速转化为两台独立平衡车，适配城市短途代步、校园通勤等场景，让消费者在不同使用情境中，灵活切换，感受平衡车的轻巧便捷与卡丁车的动感操控，实现日常出行与娱乐体验的双重覆盖。
    结构设计。以碳纤维为关键结构材料，利用其高强度、低密度特性，打造轻盈且稳固的车架主体。设计模块化拆分结构，通过精准卡扣、转轴联动，保障卡丁车形态的整体性与平衡车分离后的独立性。同时，融入 F1 赛车灵感的避震悬挂系统，优化行驶稳定性，无论卡丁车竞速还是平衡车代步，都能有效缓冲颠簸，提升使用舒适性与安全性。
形态设计。融合卡丁车的娱乐属性与平衡车的便捷特性。卡丁车形态时，造型借鉴赛车元素，车身线条流畅，座椅、方向盘等组件营造沉浸式驾驶氛围；分离为平衡车后，形态简约小巧，符合人体工学握持、站立需求。整体形态既保留卡丁车的动感张力，又具备平衡车的灵活轻便，适配不同使用场景的视觉与功能需求。

色彩设计。采用潮流撞色搭配，以沉稳黑为基础色调，融入活力棕等色彩，既呼应碳纤维的高端质感，又通过色彩对比凸显产品的时尚个性。色彩选择兼顾高档消费定位，展现科技感与娱乐属性，让产品在户外娱乐、日常代步场景中，都能凭借独特配色脱颖而出，契合年轻潮流群体对颜值与个性的追求。

1.3产品设计定位：产品设计源动力，创新点
设计定位：

（1）产品选用材质：碳纤维、304不锈钢、PS材料
（2）成本：高成本

（3）适用场合：公园、专业赛道、休闲娱乐场所、城市短距离通勤
（4）针对人群：卡丁车热爱者、上班族、大学生、外卖员
聚焦热爱新奇玩乐、热衷潮流户外娱乐的年轻群体，以及亲子家庭、校园学生，他们既需要日常短距代步的便捷工具，又渴望户外娱乐的趣味体验。传统平衡车、卡丁车功能单一，无法满足 “一车多用” 的复合需求，促使设计以 “百变潮玩，一车多趣” 为方向，打造可变形产品，覆盖代步与娱乐场景 。碳纤维具备高强度、低密度特性，在高端制造领域F1赛车广泛应用。借势材料优势，将其融入平衡车设计，既能保障结构稳固，又能塑造产品轻量化、高档质感，契合 “高档消费” 定位，推动材料在个人代步工具中创新应用 。户外社交、校园通勤、家庭娱乐等场景，对工具的多功能性要求渐高。设计瞄准 “场景融合” 趋势，让产品在卡丁车形态（适配户外竞速、亲子互动 ）与双平衡车形态（满足校园、短距代步 ）间切换，打破场景边界，提升工具实用性。
创新点：首创 “卡丁车 - 双平衡车” 可变形结构，通过模块化拆分，实现一台设备在娱乐性卡丁车（适合户外场地竞速、亲子互动 ）与便捷性双平衡车（适配校园通勤、短距代步 ）间自由转换，拓展使用场景，让用户用 “一车” 获得 “多趣” 体验，填补市场功能融合空白 。大量运用碳纤维打造关键部件（如方向盘、侧翼 ），结合金属、PS 材料等，兼顾强度与轻量化。搭配 F1 赛车灵感的 “推拉” 转向避震悬挂系统，在保障转向精准、行驶稳定的同时，借高端材料与赛车级技术，塑造产品 “高档消费” 属性，区别于传统代步工具。

1.4产品设计的预期目标、可行性分析

能顺畅且快速地在卡丁车与两台平衡车形态间转换，变形操作简易，普通人可在 3 - 5 分钟内独立完成，满足用户在不同场景下的使用需求。在日常通勤时，用户可快速将其拆分为平衡车，便捷穿梭于拥挤街道；休闲时刻，又能轻松组合成卡丁车，在户外场地享受驾驶乐趣。通过外观造型设计、色彩搭配以及驾驶反馈系统等，营造沉浸式的驾驶娱乐氛围。产品采用电动驱动，相较于燃油动力的交通工具，具有零排放、低噪音的优势，符合当前社会对环保和可持续发展的要求，能够得到社会的认可和支持。平衡车和卡丁车在市场上已有一定的用户基础，消费者对这两种产品的使用方式和功能有一定的了解。可变形设计在满足消费者多样化需求的同时，不会对其使用习惯造成较大冲击，经过市场宣传和推广，消费者能够较快地接受和使用这款产品。
第二章  产品市场调研
2.1市场现有产品调研（产品的优缺点）

现有产品优点

娱乐性强：卡丁车具有较高的驾驶乐趣，尤其在专业赛道或休闲娱乐场所，能让驾驶者体验到速度与操控的快感，适合进行竞速比赛、团队活动等，满足消费者对户外娱乐和刺激体验的需求。
操控感好卡丁车的方向盘转向精准，踏板控制灵敏，驾驶者可以直接感受到车辆的动态响应，能够更好地发挥驾驶技巧，享受驾驶的乐趣。
安全性相对较高在专业场地使用的卡丁车，一般配备了安全带、防撞护栏等安全设施，场地也经过了专门设计和处理，能够在一定程度上保障驾驶者的安全。
（2）现有产品的缺点 
便携性差：卡丁车体积较大，结构相对复杂，不便于携带和移动，只能在特定的场地，如卡丁车赛道、游乐场的卡丁车区域使用，使用场景受到极大限制，无法满足日常通勤等需求。
成品较高：购买卡丁车本身的费用较高，且在专业场地驾驶还需要支付场地费用等。此外，卡丁车的维护成本也相对较高，包括车辆保养、零部件更换等 。

使用门槛较高虽然卡丁车驾驶技巧相对容易掌握，但要在赛道上安全、快速地驾驶，仍需要一定的培训和练习。对于初次接触的消费者，可能需要花费一些时间和精力去学习和适应。
2.2消费者需求调研分析

（1）多用途需求强烈：超过 80% 的受访者表示，希望个人交通工具能满足日常通勤和休闲娱乐等多种场景。在日常通勤场景中，消费者期望产品小巧便携，能轻松应对城市拥堵，方便上下公共交通工具；在休闲娱乐时，渴望体验到驾驶乐趣。
（2）变形功能关注度高：对于产品的可变形功能，约 75% 的受访者认为操作应简便快捷，最好能在几分钟内完成转换，且转换过程无需借助复杂工具。同时，他们希望在两种形态下，产品都能保持良好的性能和稳定性。

（3）性能要求严苛：在动力方面，作为卡丁车使用时，消费者期望最高时速能达到 30 - 40 公里 / 小时，加速平稳；作为平衡车时，续航里程希望能达到 20 - 30 公里。在安全性上，要求配备可靠的刹车系统、防滑设计，卡丁车形态需有安全带等防护措施。
（4）外观与个性化年轻消费者更倾向于时尚、个性的外观设计，色彩搭配上偏好撞色、亮色组合，能彰显自身风格。亲子家庭则希望产品外观可爱、亲和力强，可满足孩子的喜好。超 60% 的受访者表示，愿意为个性化外观支付更高价格。
（5）人体工学设计在卡丁车形态下，座椅要贴合人体曲线，长时间乘坐不易疲劳；方向盘的握感要舒适，转向操作轻松。平衡车形态中，握把或踏板需符合人体工学，减少长时间使用带来的不适。

（6）价格接受度虽然产品定位为高档消费，但消费者仍注重性价比。不同群体对价格接受程度有差异，年轻上班族可接受的价格区间相对较高，在 3000 - 5000 元；学生群体和亲子家庭心理价位多在 2000 - 4000 元。
（7）售后服务期望消费者希望获得完善的售后服务，包括快速维修响应、定期保养提醒、配件供应充足且价格合理等。约 85% 的受访者表示，优质的售后服务会增强他们的购买意愿。

（8）功能优化：简化变形操作流程，加强对动力、续航、安全等性能的研发与测试，确保产品在不同形态下都能稳定可靠运行。
（9）设计改进：结合市场流行趋势和不同消费者群体喜好，进一步优化外观设计，强化人体工学设计，提升整体舒适度。

（10）价格与服务策略：根据不同消费群体的价格接受度，制定差异化价格方案；建立高效、贴心的售后服务体系，提高消费者满意度和忠诚度。

（11）营销推广：注重品牌建设，加强线上线下宣传，利用网络评测、达人推荐等方式提升产品知名度和美誉度，促进产品销售。

2.3用户群体细分与特征分析
（1）年轻上班族（22-35岁）多居住在城市中心或近郊区，从事互联网、金融、广告等行业，收入中高，工作节奏快，追求高效便捷与品质生活。面临城市交通拥堵，“最后一公里” 通勤不便，现有交通工具（如共享单车）舒适性与安全性不足。工作压力大，渴望在业余时间通过新颖娱乐方式放松身心，传统娱乐项目缺乏吸引力。对科技感强、设计时尚的产品接受度高，愿意为创新功能与高品质体验支付溢价，注重品牌形象与社交属性，购买决策易受线上评测、网红推荐影响。

（2）学生群体（15-25岁）中学生及大学生为主，校园活动范围广，课余时间丰富，追求个性化与新鲜感，消费能力依赖家庭支持，对价格较敏感。校园面积大，步行耗时，现有校园代步工具（如普通自行车）缺乏趣味性。渴望通过娱乐工具增强社交互动，在同学中展现个性，对具有竞技性、娱乐性的产品兴趣浓厚。偏好外观炫酷、色彩鲜艳、具有个性化定制功能的产品，易受同学推荐、网络热点影响，倾向选择性价比高、能体现身份认同的产品。
（3）户外运动爱好者（20-45岁）热爱骑行、滑板、越野等户外运动，追求刺激与挑战，对运动装备性能要求苛刻，在户外运动圈子有一定影响力。现有户外运动装备功能单一，无法满足多样化场景需求，渴望更具创新性、多功能的产品。希望通过独特装备在运动社交中展示个性与品味，获取认同感。愿意为高性能、高品质产品支付高价，注重产品的专业性、耐用性，购买决策依赖专业测评、圈内达人推荐，对品牌忠诚度较高。

第三章  产品设计方案确定

3.1产品功能、特点的确定（设定新产品的设计点）
新产品的设计点是：文化与文化的碰撞、文化传承。

3.2产品设计方案1 （提出新产品第1个设计方案）
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3.3产品设计方案2 （提出新产品第2个设计方案）
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第四章  产品设计展开

4.1产品设计效果图（效果图1~3张）
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4.2计算机辅助绘制产品尺寸三视图
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4.3产品建模（设计绘制3D虚拟模型一套）
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第五章 结论
5.1产品设计成果的展板设计制作与展示, 展示产品特点、结构、整体形态、色彩。
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5.2产品设计展示文稿PPT的设计制作与展示
陈述产品设计方案的确定，产品效果图，创新点和应用举例。

5.3产品渲染效果图

三维虚拟模型创建，效果图渲染；
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第六章  产品设计感想

6.1产品设计的创新与特点(完成毕业设计任务，创新点等)

这款平衡车设计以 “百变潮玩，一车多趣” 为核心，实现了功能上的突破性创新。将卡丁车模式与平衡车模式灵活切换，打破传统单一代步工具的局限。当切换为卡丁车形态时，满足消费者追求速度与激情、模拟专业赛车驾驶的娱乐需求，适合户外场地竞赛、亲子互动竞赛等场景；而拆解分离成两台平衡车后，又回归到便捷代步工具属性，适配校园通勤、短距离户外游玩等日常场景。这种一车多形态的设计，极大拓展了产品使用边界，让消费者花一份成本，获得 “赛车竞技 + 日常代步” 双重体验，精准契合年轻群体追求新鲜、多元玩法的消费心理。
在结构设计上，卡丁车前后两支撑整体分离的设计极具巧思。从机械原理看，突破传统卡丁车一体化结构限制，通过巧妙的连接与分离机构，实现形态转换，既考验设计团队对力学平衡、结构稳定性的精准把握，又为功能拓展提供物理基础。而借鉴 F1 赛车灵感的 “推拉” 转向避震悬挂系统，将高端赛车技术平民化应用。F1 赛车悬挂系统追求轻量化与精准操控的理念，被转化为适配平衡车卡丁车形态的设计，在保证产品具备一定避震缓冲性能的同时，优化转向手感，让消费者在非专业场地驾驶，也能体验到近似赛车操控的 “丝滑感”，提升娱乐驾驶的沉浸感。

材料选用上，大量引入碳纤维、金属等材质。碳纤维以其轻质、高强度特性，降低产品整体重量，提升便携性，同时赋予产品高端科技质感；金属材料用于关键支撑部件，保障结构强度与稳定性，且金属的光泽感增强产品精致度。外观设计紧扣潮流，将当下年轻群体喜爱的 “潮玩” 风格融入，无论是卡丁车形态的炫酷造型，还是平衡车形态的简约流畅，配色上运用撞色、渐变等潮流元素，既贴合户外娱乐的活力氛围，又满足年轻消费者对 “颜值即正义” 的追求，使产品成为户外场景中兼具实用性与 “打卡属性” 的存在。

从用户体验维度，产品精准覆盖多类需求。针对热爱潮流玩乐的年轻群体，提供 “潮玩道具” 属性，满足社交分享、个性展示需求；对于亲子家庭，卡丁车形态成为亲子互动新载体，家长与孩子可共同参与驾驶体验、竞赛游戏，强化情感连接；校园学生群体中，平衡车形态解决短距离通勤痛点，兼具潮流外观与实用功能。通过 “一车多能”，产品在不同用户、不同场景下，都能创造独特且贴合需求的体验，构建起丰富的用户价值体系。

6.2产品设计的不足、感想（产品设计过程体验，产品设计感想）

尽管设计亮点颇多，但仍存在可优化之处。在形态转换的细节体验上，目前的分离与连接机构，可能存在操作繁琐问题。对于非机械知识丰富的普通消费者，尤其是青少年用户，复杂的拆装步骤会降低 “一车多趣” 的便捷性，甚至可能因操作不当损坏部件。此外，在不同形态的适配场景中，平衡车形态下的续航能力未针对性优化。卡丁车形态因娱乐驾驶，短时间高能耗可接受，但平衡车作为日常代步，若续航未匹配长距离通勤需求，会削弱实用价值。同时，F1 悬挂系统在非专业场地的适应性有限，户外复杂路面（如坑洼草地）的避震效果可能打折扣，未充分考量实际户外场景的多样性。

从设计思维层面，这款产品体现了 “功能融合创新” 的趋势，将看似不相关的卡丁车娱乐属性与平衡车代步属性结合，创造出差异化产品。这启示设计师，要跳出单一品类思维，挖掘不同产品功能的互补性，满足消费者 “少而精、精而全” 的需求。但同时，也需警惕 “功能堆砌” 陷阱，要在创新中平衡 “新奇体验” 与 “实用便捷”。比如形态转换的操作复杂度，若不加以优化，会从 “创新亮点” 变为 “使用痛点”。

在市场与用户需求关联上，设计精准捕捉年轻群体 “潮玩 + 实用” 需求，是对当下消费趋势的有效回应。但消费市场是动态变化的，产品投入市场后，需持续关注用户反馈，比如亲子家庭中儿童操作安全性、校园场景下产品耐用度等，这些细节会影响产品口碑与复购。此外，从行业生态看，这种跨形态、跨功能的设计，若推广成功，可能带动平衡车、卡丁车行业的设计变革，促使更多产品向 “多功能、场景化” 方向探索，为户外娱乐与代步工具市场注入新活力。

致  谢
行文至此，落笔为终。站在毕业设计完成的节点回望，这段充满挑战与成长的学术旅程，因为众多温暖与力量的注入而熠熠生辉。此刻，怀着最真挚的感恩之心，写下这篇致谢，向所有在我产品设计求学之路上给予帮助的人致以最深切的谢意。​
首先，衷心感谢我的母校，这里浓厚的学术氛围与先进的设计教学资源，为我搭建了探索产品设计的广阔平台。校园里的每一堂专业课程，都让我在设计理论与实践中不断积累；各类设计工作坊、学术讲座，拓宽了我的设计视野，激发了我的创新思维。学校完备的实验室与设备，更是让我能够将创意转化为实物，完成从概念到实体的跨越。​
特别要感谢我的导师。从毕业设计的选题构思，到设计方案的反复推敲；从模型制作的技术指导，到论文撰写的严谨把关，导师始终以渊博的专业知识、敏锐的设计洞察力和精益求精的治学态度，为我指明方向。记得在产品功能优化阶段，我遇到了技术瓶颈，是导师耐心地与我探讨，引导我从用户需求和技术可行性的角度重新思考，最终突破难题。导师不仅是我学术道路上的引路人，更以严谨认真的工作作风和谦逊豁达的人生态度，为我树立了榜样。​
感谢产品设计专业的全体授课老师，是你们深入浅出的讲解，让我系统地掌握了设计知识与技能。无论是工业设计史中经典案例的剖析，还是人机工程学在产品设计中的应用，都让我对产品设计有了更深刻的理解。在课程实践和设计项目中，老师们的悉心指导，让我在一次次尝试与改进中不断提升专业能力。​
感恩我的家人，你们是我最坚实的后盾。在我为设计方案绞尽脑汁、日夜奋战时，是你们默默承担了生活中的琐事，给予我温暖的关怀与鼓励；在我因设计挫折而迷茫失落时，是你们的支持与信任，让我重拾信心，继续前行。你们的爱，是我不断前进的动力源泉。​
还要感谢并肩奋斗的同学们。在设计课程的小组合作中，我们共同头脑风暴，碰撞出创意的火花；在毕业设计的日子里，我们互相交流经验、分享资料，共同克服困难。那些一起熬夜做模型、改方案的时光，成为了我求学岁月中最珍贵的回忆。​
最后，感谢参与本研究调研的所有受访者，感谢你们抽出宝贵时间分享真实的使用体验与建议，为我的设计提供了重要依据。​
致谢终章，亦是新程起点。我将带着这份感恩之心，在未来的产品设计道路上继续探索前行，用设计创造更多价值。​
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